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JWir kdnnen stolz sein auf den Erfolg des
gesamten SPAR-Einzelhandelsnetzes im Jahr
2024. Ich mochte unseren Kolleginnen und
Kollegen fur ihr Engagement fur die SPAR-
Marke in diesem Jahr danken und freue mich
darauf, unseren anhaltenden Erfolg und unser
Wachstum im nachsten Jahr zu prasentieren.”

SPAR
ERDNUSSBUTTER

Metr afs nur eint
Frukstucts-Klassiter.

Tobias Wasmuht, Geschaftsfihrer,
SPAR International

Im gesamten SPAR-Einzelhandelsnetz haben unsere 04 Profil der SPAR Osterreich >
Einzelhandler und Kollegen 2024 den anhaltenden Erfolg
der SPAR-Marke trotz anhaltender Herausforderungen 06 Ein sportlicher Sommer mit

vorangetrieben. Wahrend wir nun auf 2025 und daruUber
hinaus blicken, berichten wir in unserer letzten Ausgabe
von Contact International Uber einige Erfolge aus dem

Verbraucherwettbewerben >

ablaufenden Geschaftsjahr. 09 Designkompetenz bei der SPAR International >
2024 feierte die SPAR Osterreich ihr 70-jahriges Bestehen, 10 Wachstumsmaglichkeiten der SPAR-Marke in
nachdem die SPAR-Marke 1954 dort erstmals eingeftihrt China>
wurde. Die EH-Organisation betreibt heutzutage 1.556
SPAR-Markte in Osterreich sowie in funf benachbarten 12 SPAR-Lénderorganisationen engagieren sich
Landern. Wir gratulieren allen Beteiligten bei der SPAR fiir die Férderung von Frauen im Sport >
Osterreich zu diesem Erfolg.

14 Pflanzliche Marken im SPAR Challenger Brand

In diesem Sommer fand der sogenannte 'Sommer des
Sports' statt, mit der FuRball-Europameisterschaft in
Deutschland und den Olympischen Spielen in Paris. Die

Wir freuen uns Uber die Programm >

Wiedereinfiihrung von SPAR

Erd butt it ei SPAR-Landerorganisationen nutzten diese Gelegenheit, um 17 SPAR Supply Chain Konferenz 2024 >
ranussbutter mi emem innovative und ansprechende Verbraucherkampagnen zu
aufregenden neuen Design und entwickeln, die die Kunden begeisterten. 18 SPAR Connected Retail Konferenz 2024 >
einer verbesserten Rezeptur, die N : . , . L
Darliber hinaus engagieren sich SPAR-Landerorganisationen 20 Neuigkeiten der weltweiten SPAR >

noch mehr von der Qualitat
bietet, die SPAR-Kunden lieben.

fir den Frauensport durch laufende Partnerschaften,
die Sportlerinnen auf der ganzen Welt, von Sudafrika bis
England, unterstutzen. Wir werfen einen genaueren Blick
auf einige der Initiativen, die sportliche Aktivitaten und die
Gesundheit von Frauen fordern und gleichzeitig Chancen
far zukuinftige Generationen schaffen.

Unsere charakteristischen
Erdnussbuttervarianten,
Cremig und Knusprig,
enthalten jetzt 85% Erdnusse
und bieten somit den vollen
Geschmack und den naturlichen
Reichtum, die sie auf jedem
Frihstickstisch unverzichtbar
machen.

BeiderSPARInternationalsetzenwirbeiderZusammenarbeit
mit SPAR-Landerorganisationen unser Fachwissen ein und
schaffen erstklassige Marktdesigns, die ein verbessertes
Kundenerlebnis bieten. In dieser Ausgabe heben wir diverse
herausragende Marktdesigns und Losungen aus dem SPAR ®

SPAR-Netzwerk hervor. Dazu gehdrt auch China, wo die

SPAR-Marke dank kontinuierlicher Marktentwicklung und
-modernisierung sowie der Optimierung des landesweiten e e
Lieferkettennetzes weiter wachst und sich entwickelt.

Doch das ist noch nicht alles - Wir runden diese Ausgabe mit einem Ruckblick auf einige to et er
wichtige Veranstaltungen im SPAR-Kalender ab. Dazu

Sl s fHSChe'_anfau'ge gehort die SPAR Connected Retail Konferenz 2024, die
Verpackung wird den Kunden auf Gran Canaria stattfand, und die SPAR Supply Chain

¢ 3 A Konferenz 2024 in Norwegen. Titelbilder: Eine Auswahl von Bildern aus dem gesamten SPAR-Netzwerk.
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In diesem Jahr feiert die SPAR Osterreich ihr 70-jdhriges Bestehen, nachdem
die Organisation 1954 gegrundet wurde. In den folgenden sieben Jahrzehnten
entwickelte sich die Einzelhandelsorganisation und expandierte. Heutzutage
werden 1.556 SPAR-Markte in Osterreich sowie in funf benachbarten Landern

betrieben.

PROFIL DER SPAR OSTERREICH

Uber SPAR Osterreich

SPAR Osterreich wurde 1954 vom GroRhandler
Hans F. Reisch und 100 selbstandigen Kaufleuten in
Tirol gegrindet. Seitdem entwickelte sich die SPAR
Osterreich erfolgreich zu einem mitteleuropéischen
Handelsunternenmen, das im Lebensmittel-EH, im
Sportartikelhandel und Shoppingcentre-Betrieb tatig
ist. Heute ist die SPAR Osterreich immer noch ein zu
100% in Privatbesitz befindliches 06sterreichisches
Familienunternehmen und Marktfiihrer in Osterreich.

Wachsende EH-Verkaufsflache

Es gibt 1.556 SPAR-Markte mit einer durchschnittlichen
Verkaufsflache von ca. 800m?2 in Osterreich. Uber 1.000
Markte werden als SPAR-Supermarkte betrieben,
der Rest unter anderen Formaten wie INTERSPAR,
EUROSPAR, SPAR Gourmetund SPAR Express. Die Markte
werden kontinuierlich weiterentwickelt, erneuert und
modernisiert, wodurch Verkaufsflache und Sortiment
erweitert werden. Dazu gehoéren auch die Einfuhrung
intelligenter elektronischer Regaletiketten und die
4uRerst erfolgreiche SPAR Osterreich Verbraucher-App,
die zum Zeitpunkt der Erstellung dieses Artikel Uber 2,5
Mio. Nutzer hat.

SPAR Osterreich Gruppe

2023 erzielte die SPAR-Osterreich-Gruppe einen Umsatz
von Uber €20 Mrd. Uber alle Geschaftsbereiche hinweg
und beschaftigte 93.500 Mitarbeitende, davon nahezu
52.000 in Osterreich. Die Gruppe ist auch in Norditalien,
Ungarn, Slowenien und Kroatien tatig und betreibt dort
1.479 Filialen, die einen Gesamtumsatz von €7,80 Mrd.
erwirtschaften, und 40.000 Mitarbeiter im GrofR3- und
Einzelhandel beschaftigen.

Die Einzelhandelsorganisation investiert kontinuierlich
in die Zukunft des Unternehmens und finanziert
jedes Jahr Projekte in Bereichen wie Digitalisierung,
Expansion, Logistik und Nachhaltigkeit. In Osterreich
wurde im September dieses Jahres das Logistikzentrum
in_Graz nach einer fast zweijahrigen Bauphase und
einer Investition von €51 Mio. wiedereréffnet. Die
Logistikflache wurde um 40% und um 12.000 neue
Palettenplatze erweitert, von denen die Halfte
in einem automatischen Palettenhochregallager
untergebracht ist. Dies ist die funfte Ausbaustufe des
Standorts, um den wachsenden Anforderungen an
eine grofRe Sortimentsauswahl gerecht zu werden
und die Versorgung von 1,4 Mio. Menschen in der
Region Steiermark und stdliches Burgenland weiterhin
sicherzustellen.

Wohlbefinden und Entwicklung der
Mitarbeitenden

Als 100%iges Familienunternehmen legt die SPAR
Osterreich groRen Wert auf Familienfreundlichkeit. Flexible
Arbeitszeitmodelle, ein aktives Karenzmanagement,
umfangreiche Aus- und Weiterbildungsprogramme sowie
zahlreiche MalBnahmen zur Gesundheitspravention
sorgen fur ein gutes Zusammenspiel zwischen Beruf und
Familie.

SPAR Osterreich ist der groRte private Arbeitgeber und
der groéRte private Lehrlingsausbilder in Osterreich.
Mit Uber 2.500 Lehrlingen und 24 verschiedenen
Ausbildungsberufen bietet das Unternehmen ein
breites Spektrum an Karrieremdglichkeiten, wobei viele
Mitarbeitende im Laufe ihres Berufslebens verschiedene
Positionen innerhalb des Unternehmens bekleiden, was
von SPAR Osterreich auch geférdert wird.

Die SPAR-Akademie in Wien verfolgt einen einzigartigen
Ansatz in der Ausbildung. Lehrlinge erhalten nicht
nur die beste Ausbildung, sondern auch die Basis fur
alle beruflichen Aufstiegsmdglichkeiten innerhalb des
Unternehmens. Die SPAR-Akademie kombiniert den
Rahmenlehrplan fur Berufsschulen mit innovativen
Zusatzausbildungen, wie FAIRTRADE-Botschafter,

Green Champion und Kase- und Wurstexpertinnen, die
auf den Lebensmitteleinzelhandel zugeschnitten sind.
Karzlich wurde die SPAR Osterreich Akademie in Wien
mit dem Zertifikat ,Botschafterschule des Europaischen
Parlaments” ausgezeichnet.

Anlasslich des 70-jahrigen Firmenjubilaums schenkte
die SPAR Osterreich den Mitarbeitenden in Osterreich
in diesem Jahr einen zusatzlichen Urlaubstag. Das
Wohlbefinden der Mitarbeitenden hat fur den
Einzelhdndler oberste Prioritat, da zufriedene Mitarbeiter
der Schlussel zum Erfolg des Unternehmens sind.

~Gemeinsam feiern wir 70 Jahre SPAR
Osterreich. Eine Erfolgsgeschichte, die uns
als Familienunternehmen zur Nummer
eins im Lebensmittelhandel gemacht

hat. Das macht uns stolz und vor allem
dankbar. Der grof3te Dank gebuhrt unseren
Mitarbeitenden. Sie alle machen die SPAR
Osterreich Gruppe zu dem, was sie ist:

Ein erfolgreiches und sympathisches
Unternehmen®, - Vorstandsvorsitzender der
SPAR Osterreich Hans K. Reisch.
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Der Sommer 2024 war in der Sportwelt mit der FuBball-Europameisterschaft
in Deutschland und den Olympischen Spielen in Paris erlebnisreich. Anlasslich

dieses  Sportsommers  boten

SPAR-Landerorganisationen

innovative

Verbraucherwettbewerbe an, die die Kunden begeisterten.

EIN SPORTLICHER SOMMER MIT
VERBRAUCHERWETTBEWERBEN

Die Kampagne ,Mit jedem Tor gewinnen”

Die FuRBball-EM ist eines der gréfRten Turniere im Ful3ball
und einige der groRten Stars des europaischen Ful3balls
vertraten ihre Lander wahrend der Meisterschaften in
diesem Sommer in Deutschland.

Da sich sowohl England als auch Schottland fur das
Turnier qualifizierten, legten die SPAR-Grofl3handler
James Hall & Co. Ltd. und CJ Lang & Son Ltd. die englische
und schottische Rivalitat beiseite, um gemeinsam an der
Kampagne .Win With Every Goal” teilzunehmen. Dabei
spielten 80.000 SPAR-Kunden mit und wurden im Laufe
des Sommers Uber 1,1 Mio. Sofortpramien ausgegeben.
Das innovative Konzept wurde erstmals von James Hall
& Co. Ltd. fur die FuBball-WM 2022 eingefuhrt, und
wurde fir die EM nach Schottland ausgeweitet. Uber
750 SPAR-Supermarkte in Schottland und Nordengland
nahmen teil. Der Gesamtpreispool stieg auf Uber
£700.000.

Um mitzumachen, besuchten SPAR-Kunden die Website
everygoal.co.uk und drehten nach Eingabe ihrer Daten an
einem virtuellen Rad, das ihnen nach dem Zufallsprinzip
ein Team zuwies. Sie konnten dann wahlen, ob sie

eine sofortige Belohnung erhalten wollten, wenn ihre
Mannschaft ein Tor erzielte oder einkassierte, und die
Preise direkt in den teilnehmenden SPAR-Markten vor Ort
einlésen. Zusatzlich konnten die Benutzerlnnen taglich
ein virtuelles Rubbellos spielen mit dem Tausenden von
Preisen gewonnen werden konnten.

Zusatzlich zu den 1,1 Mio. Sofortpramien, einschlieB3lich
der Hauptpreise, wurden 880.000 Rubbellose gespielt,
wobei alle 3,8 Sekunden ein Spiel gespielt wurde. Alle
gultigen Einsendungen nahmen an einer Verlosung teil,
bei der ein glucklicher Kunde in Nordengland und ein
Kunde in Schottland £200 gewannen, was an jedem
Tag der 39-tdgigen Kampagne fur zusatzliche Spannung
sorgte. Die erste gultige Einsendung pro Person und
alle Einsendungen fur den Sofortgewinn qualifizierten
sich fur die Verlosung der Hauptpreise in H6he von
£10.000 fur einen Kunden in Nordengland und einen in
Schottland. Die Einlésungsrate der Gutscheine lag bei
durchschnittlich 22%, was 20 Prozentpunkte tUber dem
Branchendurchschnitt fur Papiergutscheine liegt.

Contact International
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Weltweite Coca-Cola-Kampagne bei SPAR

Der vielleicht prestigetrachtigste Sportwettbewerb der
Welt, die Olympischen Spiele, fand diesen Sommer
in Paris statt. Die Olympischen Spiele sind eines der
meistgesehenen Sportereignisse weltweit, mit 206
Nationen, die an Uber 50 Sportarten teilnehmen,
und bieten eine einzigartige Gelegenheit, Kunden zu
engagieren und zu begeistern. Die SPAR-Marke und
Coca-ColasindeinSynonymfurSportund Leichtathletik,
so dass die weltweite Aktivierungskampagne von Coca-
Cola rund um die Olympischen Spiele Paris 2024 bei
SPAR eine passende Wahl war.

Wenn Kunden zwei oder mehr Coca-Cola-Produkte
in teilnehmenden SPAR-Markten kauften und den
QR-Code an der Kasse scannten, konnten sie ihren
Kassenbon hochladen und somit direkt verschiedene
Preise gewinnen, mit zusatzlichen Maoglichkeiten,
groBere Preise zu gewinnen. Die Preise variierten
von Rabattgutscheinen Uber Fitnessstudio-Abos und
Geschenkgutscheinen bis hin zu einer Reise nach
Tahiti, um die bei den Olympischen Spielen Paris 2024
genutzten Surfspots zu besuchen und an Surfkursen
teilzunehmen.

CHEERFDR
LOCAL GREATNESS

WIN
ADVENTURE
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CHEERFOR
LOCAL GREATNESS

f VINCI FANTASTIC! by
DA CAMPIOKE !

Insgesamt war die Coca-Cola-Olympia-Kampagne
in unterschiedlichem Ausmall in SPAR-Markten im
Vereinigten Konigreich, den Niederlanden, Slowenien,
der Schweiz, Italien, Sudafrika und China aktiv. Die
Kampagne erstreckte sich Uber Online-Kanale, durch
QR-Code-Einldsung und Verbraucheraktivierungen, auf
mehrere Berthrungspunkte innerhalb und aul3erhalb
der Markte, von AulRenplakaten bis hin zur Sichtbarkeit
im Regal, und umfasste digitale Bildschirmschilder. Erste
Ergebnisse der weltweiten Kampagne deuten auf einen
Anstieg des Umsatzes von Coca-Cola-Produkten in SPAR-
Mérkten hin, wobei sich der Umsatz in Grol3britannien
und Slowenien nahezu verdoppelte.
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SPAR International und SPAR Irland arbeiteten
gemeinsam an einer strategischen Auffrischung der
EUROSPAR-Marke. Hohepunkt war hierbei die Er6ffnung
des EUROSPAR-Supermarktes in Dunboyne, ein
tonangebender Supermarkt, der das neue EUROSPAR-
Marktdesign vorfuhrt. Beim neuen Design liegt der
Schwerpunkt darauf, dass sich die Kunden dank breiterer
Gange und einer besseren Beschilderung leicht durch das
Geschaft bewegen kdénnen. Dartber hinaus ist der Fokus
auf frische Produkte und Lebensmittel zum Mitnehmen,
ein zentrales Element der EUROSPAR-Strategie, im
gesamten Supermarkt sichtbar. Der Schwerpunkt auf
Nachhaltigkeit ist auch deutlich und umfasst diverse
MalRBRnahmen zur Reduzierung des Kohlenstoffausstol3es,
einschlielRlich Kuhltechnologien, Photovoltaikanlagen
und recycelter Ladenausstattung.

In der Zwischenzeit fihrte die Zusammenarbeit zwischen
SPAR International und SPAR Shandong Jiajiayue in China
dazu, dass der neue, erstklassige SPAR-Supermarkt
Jiajlayue Beijing Chaoji Heshenghui er&ffnet wurde. Auf
einer Flachevon 4.000m?2bietetder Supermarktein neues,
modernes Design mit innovativem Look and Feel. Dazu
gehdren geraumige Gange, Verkaufsinseln, verschiedene
Regalformen und kreative Produktprasentationen, die
durch Farbe und Beleuchtung hervorgehoben werden.
Daruber hinaus bietet die Mischung aus traditioneller
chinesischer Kultur und einem hochwertigen westlichen
Supermarkt ein neues Einkaufserlebnis fur die Kunden.

Contact International

SPAR International arbeitet auch mit SPAR-
Landerorganisationen zusammen, um malf3geschneiderte
Foodservice-Losungen zu entwickeln. Der SPAR Foodclub
in den Niederlanden wurde von der SPAR Niederlande
mit Unterstitzung von SPAR International entwickelt.
Der SPAR FoodClub bietet groRartige Moglichkeiten fur
Menschen, die zu jeder Tageszeit schmackhafte Speisen
suchen: vom Fruhstick und Mittagessen bis zum schnellen
Snack oder Abendessen, mit einem umfassenden Angebot
an frischen und schmackhaften Produkten wie reichhaltig
belegten Sandwiches, knusprigen Toasts aus dem Tosti
Club und késtlichen Pasta- und Wok-Gerichten.

Ende 2023 fUhrte SPAR International die eigene gesunde
Food-to-go-Losung unter der Marke SPAR ENJOY ein.
Diese Losung ist eine Neuerung im Bereich der frischen
Foodservice-Losungen, die den Kunden zu jeder Tageszeit
eine Vielzahl von gesunden Mahlzeiten zum Mitnehmen
bietet, die mit frischen Zutaten zubereitet werden. Die
den SPAR-Landerorganisationen angebotene Auswahl
umfasst Fleisch-, vegetarische und vegane Gerichte
in Form von Boxen, Schisseln und Wraps, die von
qualifiziertem Kuchenpersonal vor Ort zubereitet werden.
Praktisch gekuihlte und warme Mahlzeiten werden im
Markt zubereitet und stehen fur die Kunden direkt im
Regal bereit.
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Die SPAR-Marke wurde 2004 mit der Unterzeichnung der Lizenzvereinbarung
fur die Provinz Shandong auf dem chinesischen Markt eingefuhrt. Jetzt
begleiten zwei Hauptpartner das Wachstum der SPAR-Marke im ganzen Land.

WACHSTUM DER SPAR-MARKE IN

CHINA

SPAR Shandong & SPAR Guangdong

In Chinawird die SPAR-Marke von zwei Hauptpartnern
betrieben, wobei SPAR Shandong (Teil der Jiajiayue
Holding Group) im Norden des Landes und
SPAR Guangdong (Teil von Guangdong Jiarong
Supermarket Co Ltd) im Stden des Landes tatig ist.
SPAR Shandong betreibt Uber 1.000 Markte, davon
mehr als 230 unter der Marke SPAR, in 60 Stadten.
Inzwischen hat SPAR Guangdong Uber 130 SPAR-
Markte in zehn Stadten in der Provinz Guangdong.

Insgesamt gibt es landesweit mehr als 340 Markte
unter der Marke SPAR, meist groBere Hypermarkte.
Die SPAR China erzielte 2023 einen EH-Umsatz
von Uber € 1 Mrd., auf der Basis von konstanten
Wahrungswerten. SPAR China wird von der CCFA als
einer der 25 besten Supermarkte sowohl im Norden
als auch im Suden des Landes ausgezeichnet.

Ein verbessertes Kundenerlebnis im Geschaft
Das Wachstum der SPAR-Marke in China wurde
durch konsequente Marktentwicklung und
-modernisierung aufgebaut. Diese Markte bieten
Kunden ein aulRergewdhnliches Einkaufserlebnis
und eine zentrale Anlaufstelle, um ein
umfangreiches Sortiment an hochwertigen lokalen

10

und internationalen Produkten zu erschwinglichen
Preisen zu erhalten, einschliel3lich regionaler
Frischwaren, Food-to-go-Optionen, Lebensmittel,
Drogerieartikel, Spirituosen und Haushaltsprodukte.

Die SPAR-Markte in China sind nach internationalen
SPAR-Richtlinien gebaut und kennzeichnen sich
durch geraumige Gange, Produktauslagen, spezielle
Produktbereiche und den Einsatz von Farbe und
Beleuchtung. Die Technologien in den Filialen umfassen
automatische Selbstbedienungskassen, elektronische
Regaletiketten, digitale Bildschirme und moderne
Waagen. An ausgewahlten Standorten im ganzen
Land stehen Kunden auch Online-Lieferlésungen zur
Verfuigung.

Anfang dieses Jahres eroffnete SPAR Shandong
einen erstklassigen ‘Hops On’ SPAR-Hypermarkt in
Peking, Uber den Sie hier mehr lesen kénnen. Das
‘Hops On'-Marktdesign, das in Zusammenarbeit mit
SPAR International entwickelt wurde, prasentiert ein
modernes und innovatives Marktdesign und wird in
neuen und modernisierten Markten in Peking und
der Region Shandong eingefuhrt.

Contact International

Im Stden hat die SPAR Guangdong in den letzten 12
Monaten eine Vielzahl von Marktmodernisierungen
abgeschlossen, die die Prasenz der SPAR-Marke
steigern und neue Marktstandards in der Region
setzen. Diese Modernisierungen verbessern das
Kundenerlebnisdurch die Einfiuhrungneuer Konzepte
sowie Verbesserungen der aktuellen Angebote und
Produktsortimente. SPAR Guangdong wurde von der
Regierung fur die auBergewohnliche Qualitat und
den Service fur lokale Gemeinden ausgezeichnet.

Wachstum durch die Lieferkette

Ein Kernpunkt der Entwicklung der SPAR-Marke
in China war die Einrichtung einer erstklassigen
Lieferkette mit dem Schwerpunkt auf der Lieferung
von reaktionsschnellem Nachschub mit den
frischesten Produkten an die Markte. Seit 2008 hat
die SPAR Shandong im ndrdlichen Teil des Landes
ein Hub-and-Spoke-Lieferkettennetzwerk mit 16
Lagern aufgebaut, die Obst und Gemduse, gekuhlte
Produkte, Tiefkihlprodukte und ein komplettes
Sortiment an Lebensmittel- und Snackprodukten in
sechs Regionen liefern, Shangdong, Beijing, Hebei,
Innere Mongolei, Anhui, Jiangsu.

Contact International

Maximale Frische ist ein Schwerpunkt der SPAR
Shandong, die sechs Zentralkichen und mehrere
Lebensmittelproduktionsanlagen betreibt, die die
Markte mit den hochwertigsten und frischesten
Produkten versorgen, die Uber die gesamte
Lieferkette engmaschig verwaltet werden, gestutzt
durch ein robustes lokales Beschaffungsprogramm,
das auf hochwertige Produkte abzielt.

Im Sudden betreibt SPAR Guangdong ein Zentrallager
und mehrere Produktionsanlagen in Dongguan.
Das Team konzentriert sich auf die direkte
Zusammenarbeit mit Landwirten, um Obst und
Gemuse von hochster Qualitat zu beschaffen, das
taglich an die Filialen in den Provinzen Guangdong,
Dongguan, Mao Ming, Meizhou und Shaoguan
geliefert wird. Die Lieferungen von gekuhlten und
tiefgekUhlten Produkten sowie von Lebensmitteln
werden Uber das Lager in Dongguan koordiniert.
Dabei werden die Lieferungen konsolidiert, um die
Verfligbarkeit fur die Kunden in den Regalen zu
optimieren und die Betriebskosten zu senken.
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Beharrliches Engagement der SPAR-Marke fUr den Frauensport zeigt sich in
den laufenden Partnerschaften und Initiativen, die Athletinnen auf der ganzen
Welt fordern. Von Sudafrika bis England hat die Unterstutzung von SPAR-
Organisationen einen wesentlichen Einfluss auf die Unterstitzung von Frauen im
Sport, Gesundheitsforderung und die Schaffung von Méglichkeiten fur zukunftige

Generationen.

SPAR-LANDERORGANISATIONEN
ENGAGIEREN SICH FUR DIE
FORDERUNG VON FRAUEN IM

SPORT

Empowerment durch Teilnahme
SPAR Gran Canaria setzt sich weiterhin flir den lokalen

SPAR Sudafrika verlangerte vor kurzem auch das
Sponsoring fur Netball South Africa (NSA) bis 2027.

Sport ein. Der Einzelhandler erneuerte die langfristige
Partnerschaft mit der FrauenfuBballmannschaft
CD Femarguin und betont, wie wichtig es ist, den
Frauensport zu fordern. Die Unterstltzung der SPAR
Gran Canaria tragt dazu bei, dass die Sportlerinnen
gute Leistungen erbringen undsich flreinen gesunden
Lebensstil einsetzen, der die Werte der SPAR-Marke
widerspiegelt. SPAR Gran Canaria fordert somit eine
starke Sportkultur und gleichzeitig die Gesundheit
und das Wohlbefinden auf den Kanarischen Inseln.

Das Engagement der SPAR Sudafrika flir den
Frauensport ist tiefgreifend und spiegelt sich in
der langjahrigen Unterstitzung in verschiedenen
Disziplinen wider. Dazu gehort die SPAR-Grand-Prix-
10-km-Serie, an der beim Eroffnungsrennen 2024 in
Kapstadt Uber 14.000 Teilnehmerinnen dabei waren.
Der Wettbewerb wurde von Glenrose Xaba gewonnen.
Das Sponsoring von SPAR war entscheidend fir die
Forderung der Leichtathletik fUr Frauen und wird vom
Leichtathletikverband in Stdafrika sehr geschatzt.
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Dies bedeutet, dass die Partnerschaft nun Uber 24
Jahre besteht, das langste Team-Titelsponsoring
in Sudafrika. Neben Leichtathletik und Netball
unterstitzt SPAR Sudafrika auch Frauenhockey,
und zwar die SPAR KZN Raiders, die amtierenden
Meisterinnen des interprovinziellen SPAR Stdafrika
Hallenhockey Turniers 2024. Diese breite Unterstitzung
unterstreicht das Engagement der SPAR Sudafrika fur
die Forderung von Sportlerinnen sowie einer Kultur
von Spitzenleistungen im nationalen Frauensport.

Empowerment durch Rollenmodelle

SPAR Irland machte durch die Partnerschaft mit
der Olympiasiegerin im Boxen, Kellie Harrington, und
der Rekordsprinterin Rhasidat Adeleke bedeutende
Fortschritte bei der Unterstlitzung des Frauensports.
Harringtons Beteiligung an SPAR Irlands Stay in the
Game-Wettbewerb starkte 279 Sportvereine, die sich
daflr einsetzen, dass Madchen im Teenageralter
sportlich aktiv bleiben. Die Siegervereine erhalten
€2.000 und Zugang zu einem Workshop. Harrington

Contact International

tragt dazu bei, jungen Sportlerinnen Selbstvertrauen
und ein dauerhaftes Engagement fur den Sport zu
vermitteln. Adeleke wurde zu einem Rollenmodell, als
sie sich auf die Leichtathletik-Europameisterschaften
2024 und die Olympischen Spiele vorbereitete. Mit
Hilfe der SPAR Irland veranschaulichte sie wie wichtig
Sponsoring fUr sportliche Erfolge ist. Dies untermauert
das Engagement der SPAR Irland flr die Forderung
junger Talente weiter.

SPARSchottland spielte eine entscheidende Rolle bei
derForderungdesFrauensports,wobeidieschottische
Leichtathletik-lkone Eilidh Doyle eine zentrale Rolle
spielt. Doyle, eine herausragende Leichtathletin, ist
eine wichtige Botschafterin fur die gesellschaftlichen
Initiativen der SPAR Schottland. In diesem Jahr
unterstUtzte Doyle SPAR Schottlands Engagement
bei den Leichtathletik-Hallenweltmeisterschaften in
Glasgow und brachte der Gemeinschaft Aktivitaten
naher, die eine gesunde Lebensweise férdern. Als
Rollenmodell inspiriert Doyle weiterhin zukinftige
Generationen von Sportlerinnen in Schottland.

Contact International

In &ahnlicher Weise hat in Lancashire die
Partnerschaft des SPAR UK GrolRhandlers James Hall
& Co. Ltd. durch die Partnerschaft mit der olympischen
Bronzemedaillengewinnerin __Holly  Bradshaw die
Begeisterung fUr den Frauensport geweckt.
Bradshaws Teilnahme an den SPAR Lancashire School
Games 2023-24 im Vertriebszentrum von James Hall
& Co. Ltd in Preston brachte 55 Schulerinnen und
Schiler aus neun Bezirken von Lancashire zusammen.
Bradshaw schilderte, wie sie einst als Teilnehmerin
der Schulspiele zu einer Spitzensportlerin wurde,
hinterlie@ einen bleibenden Eindruck bei den
Schilerinnen und Schilern und unterstrich, wie
wichtig es ist, dranzubleiben, wenn man erfolgreich
sein will. Ihre Vorbereitung auf die Olympischen Spiele
in Paris diente als Inspiration fur junge Athletinnen
und beweist erneut, dass die SPAR UK sich stark dafir
einsetzt, Frauen im Sport zu unterstutzen.

Durch diese Initiativen fordern die SPAR-
Landerorganisationen nicht nur den Frauensport,
sondern sorgen auch dafur, dass Sportlerinnen
die Rollenmodelle haben, die sie brauchen, um
erfolgreich zu sein.
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Pflanzliche Marken im SPAR Challenger

Brand Programm

Wachstum pflanzlicher Produkte

In den letzten Jahren gab es einen stetigen
Wandel bei den Verbrauchern hin zu
pflanzlichen Lebensmitteln, wodurch dieses
Marktsegment in Supermarkten weltweit
Einzug halt.

Eine europaweite Umfrage des Smart
Protein Projects*, die 2023 in zwanzig
Landern zum zweiten Mal durchgefuhrt
wurde, zeigte, dass bis zu 45% der Europaer
2023 vegetarisch, vegan oder flexitarisch
lebten. Flexitarier bilden die zweitgrofite
Verbrauchergruppe in Europa, direkt hinter
den Omnivoren. Auch reduzieren
Verbraucher in Europa die Menge an
tierischen Lebensmitteln in ihrer Ernahrung.
So gaben beispielsweise bis zu 51% der
Befragten an, ihren Fleischkonsum verringert
zu haben, verglichen mit 46% im Jahr 2021.
Dieser Wandel hin zu mehr pflanzlichen
Produkten in Europa wird von Faktoren wie
Gesundheit, Umweltbewusstsein und
Tierschutzbedenken vorangetrieben.

74

Es gibt ein zunehmendes Interesse der
Konsumenten an pflanzlichen Produkten in
Produktsegmenten wie Fleisch, Fisch und
Milchprodukte. In Europa ist pflanzliche Milch
das am haufigsten konsumierte pflanzliche
Produkt und wird von 36% der Verbraucher
mindestens einmal pro Woche konsumiert.
Zudem wachst die Nachfrage nach
pflanzlichen SuBwaren, Snacks und
Fleischprodukten stetig.

Pflanzliche Lebensmittel haben ein grol3es
Potenzial, im LEH weiter zu wachsen,
insbesondere in Europa. Mit dieser
andauernden Verhaltensanderung bei den
Verbrauchern ergeben sich nicht nur far
pflanzliche Marken Méglichkeiten, sondern
auch fur Einzelhandler, die der sich
wandelnden Kundschaft mehr
Auswahlimaoglichkeiten anbieten wollen.

*www.smartproteinproject.eu
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Unterstiitzung innovativer pflanzlicher
Marken durch das SPAR Challenger Brand
Programm

Im Rahmen der Strategie ,SPAR Buying
Better Together” erméglicht das SPAR
Challenger Brand Programm der SPAR
International die aktive Zusammenarbeit
mit Challenger Brands: trendstarke Marken,
die dank innovativer Produktentwicklung
und geschicktem Marketing ihre etablierten
Wettbewerber Ubertreffen und Marktanteile
gewinnen. SPAR International bietet 48
SPAR-Landern die Moglichkeit, sich zu
differenzieren und ihr Angebot in den
Geschaften mit diesen Challenger Brands
zu erweitern.

Durch das SPAR Challenger Brand
Programm werden pflanzliche Marken
unterstatzt, wahrend sie wachsen und in
neue Markte vordringen und in
SPAR-Filialen angeboten werden.

THE ORIGINAL

S A RIOIY

challenger '

Zu diesen Marken zahlen die etablierte
Haferdrink-Marke Oatly sowie
B-Corp-zertifizierte Marken wie Love Raw
und Vita Coco, die Uber dieses Programm in
SPAR-Markten eingefuhrt werden.

Durch die Aufnahme dieser aulRerst
innovativen pflanzlichen Marken in
SPAR-Markte und unser logistisches
Netzwerk unterstutzt SPAR International
weiterhin deren Wachstum und ermaoglicht
ihnen den Zugang zu neuen Regionen
aullerhalb ihrer Inlandsmarkte.

VITA L2V
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RETAIL AUTOMATION

Self-service scales
with Object Recognition

software

Minimize sales losses from
false recordings in self-ser-
vice and offer your custom-

ers a contemporary, (

nient shopping experience.
The Bizerba RetailApp Object
Recognition allows automat-

ic identification of products

placed on the s

scale with Al-based object

recognition

Camera images from all
globally connected scales
are automatically collected
and stored securely in the
Bizerba Cloud. With the
integrated Bizerba Services,
the Al bascd data model is
centrally further developed
and trained by analyzing

these images. On this basis,

bizerba.com

automatic article number
mapping takes place. Your
benefits: No long teaching
times for your assortment
and quick implementation of
the solution. As a result, the
system learns from weighing
processes in many different
supermarkets every single
day and provides increasingly

reliable results.

From day 1, you benefit from
a global database and high
recognition accuracy. Even

new products in your assort-

ment are recognized directly
thanks to the data model.

Thanks to globally collected

data, the hit rate increases

with each application.

Learn more about

Object Recognition

16

Select product from
displayed preselection

Bizerba Self Service scales with Object Recognition

software and o

cillary retail solutions were introduced
to a number of SPAR independent retailers in the Low-

veld region of South Africa.

Some standout advantages over
previous systems used are

~" faster processing of customer orders

+/ added customer convenience

~"  better In-store experience

For the retailers, benefits extend with

~" centrally organized price and items updates

~/  the ability to run multiple label formats with the
same printer incl. modern linerless labels

~" and overall, higher stock accuracy and better
in-store efficiencies.

This integration shows a commitment among these

independent retailers to add customer value by driving

innovation and digitisation. Shape your future. Discover

Bizerba Object Recognition

BIZERBH
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Die diesjahrige SPAR Supply Chain Konferenz fand in Oslo, Norwegen, auf
Einladung von ASKO und SPAR Norwegen statt. Teilnehmer aus verschiedenen
Bereichen des SPAR-Einzelhandelsnetzes kamen zusammen, um Themen
innerhalb der Lieferkette zu diskutieren.

SPAR SUPPLY CHAIN KONFERENZ

2024

Aktuelle Entwicklungen

Im Laufe der Konferenz richteten 27 Sprecher von SPAR-
Landerorganisationen und Lieferanten das Wort an die
Teilnehmer, die persdnlich und online per Livestream
dabei waren. Mit dem Fokus auf die gesamte Lieferkette
untersuchte die Konferenz die neuesten Entwicklungen
innerhalb der Branche und des weltweiten SPAR-
Netzwerks in Bereichen wie Digitalisierung, Strategie,
nachhaltige Lieferketten, Lieferkettenoptimierung und
Automatisierung.

Die Sprecher berichteten, wie ihre Unternehmen sich
den Herausforderungen der Branche stellen, wie
z.B. inflationarem Kostendruck, Herausforderungen
bei der Servicequalitat, insbesondere bei wichtigen
Lieferanten, Arbeitskraftemangel, Unterbrechungen der
Lieferkette aufgrund von Materialknappheit, extremen
Wetterbedingungen und internationalen Konflikten.
Die Teilnehmer hérten die Erfahrungen von anderen
SPAR-Landerorganisationen und konnten so wertvolle
Erkenntnisse fur alle Mitglieder des SPAR-Netzwerks
gewinnen.

Zu denwichtigsten Erkenntnissen aus den Prasentationen
gehdrten die Bedeutung der Entwicklung von personellen
Ressourcen und die verstarkte Notwendigkeit der
Zusammenarbeit innerhalb des Lieferkettennetzes.
Daruber hinaus ist die Konzentration auf die 6kologischen
und sozialen Auswirkungen der gesamten Lieferkette
heutzutage der Schlissel zum Geschaftserfolg. Die
Bedeutung von Digitalisierung wurde hervorgehoben,
und durch die Nutzung von Echtzeitdaten konnen
sowohl die Leistung als auch die Entscheidungsfindung
verbessert werden. Solche Erkenntnisse kénnen
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Unternehmen dabei helfen, eine flexiblere und
widerstandsfahigere Lieferkette zu entwickeln, die sich
an die sich standig andernden Herausforderungen und
Kundenanforderungen anpassen kann.

Besuch des ASKO Oslo Fjord Logistikzentrums
Im Rahmen der SPAR Supply Chain Konferenz
besuchten die Teilnehmer das AKSO Oslo Fjord
Distributionszentrum und das ASLO Maritime
Projekt, um von ASKO, dem Gastgeber, mehr Uber
die neuesten Lager- und Transportentwicklungen in
Norwegen zu erfahren.

Das ASKO Oslo Fjord Vertriebszentrum ist ein neues,
hochmodernes, hochautomatisiertes Logistikzentrum
mit einer Flache von etwa 35.000m? und einer Hohe
von 30 Metern. Das Distributionszentrum ist sowohl
in den Tiefkthl- als auch in den Lagerbereichen, von
denen aus uber 300 Geschéfte beliefert werden,
voll  automatisiert. Das  Distributionszentrum
erfillt die hochsten Nachhaltigkeitsstandards
und ist mit ,Breeam Outstanding!” zertifiziert,
einem internationalen Standard zur Klassifizierung
von Gebauden hinsichtlich Nachhaltigkeit und
Energieeffizienz.

Das ASKO Maritime Project ist eine innovative
Methode, die den emissionsfreien Warentransport
Uber den Oslofjord unterstitzt. Als erste ihrer
Art transportieren zwei unbemannte elektrische
Seeschiffe Produkte Uber den Fjord, wodurch jedes
Jahr  Hunderttausende von StralRenkilometern
eingespart und eine nachhaltige und innovative
Logistiklosung geférdert wird.
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Etwa 100 Teilnehmer kamen online und personlich
zusammen, um zu lernen und Wissen mit Kollegen aus
dem gesamten SPAR-EH-Netzwerk auszutauschen.
Dabei wurden Themen wie digitaler Handel, Marketing,
IT, E-Commerce und Design besprochen. Die Teilnehmer
wurden von Tobias Wasmuht, Geschaftsfihrer der
SPAR International, begrifst und erhielten von Dunia
Peréz Garcia, Geschaftsfuhrerin der SPAR Gran Canaria,
Einblicke in lokale Aktivitaten.

Im Rahmen der SPAR Connected Retail Konferenz 2024
wurden in 23 Prasentationen, von drei Gastrednern und
einem interaktiven Workshop Themen wie die Bedeutung
von EH-Medien, Kauferverhalten und -einblicke, die
Nutzung von Daten zur Optimierung von Ablaufen
und Verbesserung von Kundenerlebnissen sowie
neue Ladentechnologien und Innovationen behandelt.
SPAR-Organisationen stellten in diesen Sitzungen
Entwicklungen und Innovationen vor und gewahrten
ihren Kollegen wertvolle Einblicke.

Teilnehmer mitdem Schwerpunktbereich Nachhaltigkeit
nahmen separat an einer malgeschneiderten
Sitzung teil, um die wichtigsten Themen in diesem
Bereich zu besprechen. Dazu gehorten Ansatze zur
Nachhaltigkeitsberichterstattung,  Ruckverfolgbarkeit

und Transparenz im Lieferkettenmanagement sowie
Datenerfassung. Gemeinsam befasste sich die Gruppe
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mit den Herausforderungen, die sich den Unternehmen
auf dem Weg zu Net Zero stellen, mit der Einhaltung
von Nachhaltigkeits- und Berichtspflichten und tauschte
bewahrte Verfahren und L6sungen aus.

WahrendderKonferenzwurdeeinPreisverleihungsdinner
veranstaltet, um Innovationen und Entwicklungen von
lizensierten SPAR-Organisationen in verschiedenen
Aspekten des Geschafts zu feiern.

Der Preis fur Marketingkampagnen ging an SPAR
Ungarn fur den Einsatz von Gamification in ihren
Marketingkampagnen mit nahezu 200.000 Nutzerlnnen.
SPAR Irland erhielt den Preis fir Digitales Marketing fur
ihre Multiplattform-Strategie fUr soziale Medien sowie
fur die Erstellung Uberzeugender Kampagnen und die
Vertiefung von Inhalten bei SPAR-Einzelhdndlern.

Die SPAR Niederlande erhielt den Marketing Innovation
Award fur ihre umfassende Medienldsung fur den EH.
SPAR Gran Canaria erhielt den Preis fur E-Commerce
Innovation und Exzellenz fur die Entwicklung ihrer
End-to-End E-Commerce-Lésung und die Fdrderung
von Online/Offline-Synergien. Der SPAR-GrofRhandler
Henderson Group aus Nordirland gewann den Preis fur
innovatives Ladendesign. Die EH-Organisation zeichnete
sich bei der Ladengestaltung in verschiedenen Formaten
aus. Darunter waren der stadtische EH mit dem SPAR-
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Universitatsmarkt bei der Queens University Belfast, der
SPAR-Supermarkt Mallusk mit seinem Schwerpunkt auf
Food-to-Go-Losungen und der EUROSPAR-Supermarkt
Downpatrick mit verbesserter betrieblicher Effizienz und
Kundenerfahrung durch den Einsatz von Technologien.

Der schottische SPAR-GroRRhandler CJ Lang & Son Ltd.
erhielt die Auszeichnung fur IT-Exzellenz im EH fur die
Integration von digitalen Regaletiketten, Ladendisplays
und Preiskommunikation, MalRnahmen, die sowohl
das Kundenerlebnis als auch die Geschaftsablaufe
verbessern.

Die Konferenz ermdglichte es der SPAR Gran Canaria,
ihre Aktivitditen den SPAR-Delegierten aus aller
Welt vorzustellen. Gegrindet 1986, hat SPAR Gran
Canaria nun 196 SPAR-Markenmarkte in allen 21
Gemeinden Gran Canarias und beschaftigt tber 3.500
Mitarbeitende. SPAR Gran Canaria's Fokus auf Obst
und Gemiuse hat den Einzelhdndler zum Marktfihrer
in dieser Kategorie gemacht, untermauert durch
langjahrige Partnerschaften mit lokalen Landwirten und
Lieferanten auf der ganzen Insel.

Die Konferenz umfasste Besuche in den besten SPAR-
Geschaften auf Gran Canaria. Die Delegierten waren
beeindruckt von den Innovationen im preisgekrénten
SPAR-Supermarkt Puerto Rico. Die Erkenntnisse aus

Contact International
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diesem Markt wurden im kurzlich eréffneten SPAR-
Supermarkt Anfi aufgegriffen, der sich ebenfalls an einen
hauptsachlich touristischen Kundenstamm richtet. Der
SPAR Express in Maspalomas ist bei Strandbesuchern
beliebt und das Produktangebot spiegelt diesen
Kundenfokus wider, einschlielRlich eines von SPAR Gran
Canarias Interessenvertretern angebotenen Island
Made Eis.

Investitionen in den modernen Einzelhandel gehen mit
Investitionen in die Logistik einher, wie der Besuch der
Hauptgeschaftsstelle der SPAR Gran Canaria und des
Hauptvertriebszentrums zeigt. Auf einer Flache von
21.000m?2 nimmt das Vertriebszentrum jahrlich 189.502
Paletten mit Waren auf. Das Be- und Entladen der
Lastwagen erfolgt Gber 22 Laderampen. Ein 90-kopfiges
Team arbeitet in zwei Schichten, um die Waren in
Bewegung zu halten, mit einem vertikalen Lager, das
die Kapazitat erhoht, einer Automatisierung, die die
Waren innerhalb des Zentrums bewegt, und einer Voice-
Picking-Technologie, die vom Team zur Vorbereitung der
Bestellungen verwendet wird.

SPARGran Canariaistin das Gefuige der Insel eingebettet,
bietet eine Fulle von Beschaftigungsmaoglichkeiten
in verschiedenen Bereichen und férdert durch das
Angebot von Schulungen und personlicher Entwicklung
das Wachstum der Mitarbeitenden innerhalb des
Unternehmens.
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‘ Weitere Informationen zu diesenund anderen Berichtenfinden Sieim Pressroom

auf der Website von SPAR International oder in der SPAR Handbook App.

NEUIGKEITEN DER WELTWEITEN SPAR

SPAR Australien feiert die Er6ffnung eines
neuen SPAR-Supermarktes

Einneuer, lokalbetriebener SPAR-Supermarktwurde
im Newcastle-Vorort Broadmeadow, Australien,
eroffnet. Der Supermarkt hat eine Verkaufsflache
von 1.000m? und stellt ein vielfaltiges und
umfangreiches Lebensmittelsortiment bereit.
SPAR Broadmeadow bietet eine einzigartige
Mischung aus koreanischer und australischer
SPAR-Kultur. Dazu gehdren koreanische Food-to-
go-Produkte und Artikel des taglichen Bedarfs.

SPAR Ungarn investiert in Solarenergie
SPAR Ungarn investierte HUF 80 Mio. (€204.714)
in Photovoltaikanlagen auf dem INTERSPAR-
Hypermarktin Pécs und spart damit aufJahresbasis
den Energieverbrauch eines Monats. Das System
nutzt einen Batteriespeicher zur Optimierung
des Energieverbrauchs in Spitzenzeiten. 2023
erzeugte der Einzelhandler 779 GJ (216.419 kWh)
erneuerbare Energie aus Photovoltaikanlagen,
die auf den Dachern von SPAR-Filialen installiert
waren.

SPAR Sudafrikas Initiative fur landliche
Zentren

SPAR Sudafrika fuhrte 2017 das SPAR Rural
Hub Projekt im Mopani Distrikt in Limpopo ein,
um Kleinbauern beim Einstieg in die formale
Wertschopfungskette zu férdern und unterstitzt
derzeit 11 Bauern mit 137 Mitarbeitenden.
Das Modell bietet relevante technische und
Lebensmittelsicherheitsschulungen, erleichtert
den Zugang zu Finanzmitteln und bietet einen
garantierten Markt fur geerntete Produkte. Der
SPAR Rural Hub wurde mit dem GLOBALG.A.P.
Changemaker Award ausgezeichnet und die
Bauern erhielten Finanzhilfe vom Kagiso Trust.
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SPAR Kosovo erdffnet zehnten
Supermarkt

SPAR Kosovo feierte mit der Erdffnung des 10.
SPAR-Supermarktes einen wichtigen Meilenstein.
Der Supermarkt in Fushe Kosové bietet Kunden
eine grofBe Auswahl an Lebensmitteln, darunter
bis zu 1.000 SPAR-Eigenmarkenprodukte. Der
Markt hat eine Flache von 561m?2 und bietet 20
Mitarbeitenden einen Arbeitsplatz.

SPAR Slowenien fiuhrt Ki-generierte
Werbung ein

SPAR Slowenien hat Kl-Technologien integriert, um
Werbevideos fur digitale Kanale und Hologramme
zu erstellen, die das Kundenbindungsprogramm
in den Filialen hervorheben. Der Einzelhandler
fuhrte Kl-generierte Werbung ein, die rein
aus Textbeschreibungen wunter Verwendung
fortschrittlicher Videoplattformen erstellt wurde.
Dies steigert die Produktionseffizienz und
reduziert die Kosten.

a Selbstandiger SPAR-Einzelhdndler auf den
Seychellen investiert in Expansion

Ein unabhangig betriebener SPAR-Supermarkt
auf Eden Island, Seychellen, erweiterte seine
Verkaufsflache um fast 200m? auf insgesamt
1.180m2. Der Markt bietet nun eine groRRere
Auswahl an Frisch- und Backwaren, hochwertigem
Fleisch und Meeresfrichten sowie ein Café,
das Mahlzeiten und Erfrischungen serviert,
einschlieBlich einer Bar, die sich abends in eine
Cocktailbar verwandelt. Die Modernisierung
umfasst digitale Preisgestaltung und die
EinfUhrung neuer Abteilungen.
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https://spar-international.com/news/spar-australia-celebrates-opening-of-spar-supermarket/
https://spar-international.com/news/spar-hungary-continues-to-invest-in-solar-power/
https://spar-international.com/news/spar-hungary-continues-to-invest-in-solar-power/
https://spar-international.com/news/spar-south-africa-rural-hub-initiative-in-the-spotlight/
https://spar-international.com/news/spar-south-africa-rural-hub-initiative-in-the-spotlight/
https://spar-international.com/news/landmark-milestone-for-spar-kosova-as-10th-store-opens/
https://spar-international.com/news/landmark-milestone-for-spar-kosova-as-10th-store-opens/
https://spar-international.com/news/spar-slovenia-innovates-with-ai-generated-advertising/
https://spar-international.com/news/spar-slovenia-innovates-with-ai-generated-advertising/
https://spar-international.com/news/seychelles-independent-spar-retailer-invests-in-expansion/
https://spar-international.com/news/seychelles-independent-spar-retailer-invests-in-expansion/
https://spar-international.com/pressroom/
https://spar-international.com/pressroom/
https://spar-international.com/handbook/

DOSENFRUCHTE ,.»
Praftisch pir zu fause.

ENTDECKEN SIE DIE SPAR
DOSENFRUCHTE, DIE IN ZWEI
VARIANTEN ERHALTLICH SIND:

1. SPAR Fruchtcocktail, eine
leckere Mischung aus finf
handverlesenen Friichten:
Pfirsiche, Birnen, Ananas,
Trauben und Kirschen.

2. SPAR Pfirsichscheiben, die
sorgfaltig geschnitten und in
Sirup eingelegt sind.

Beide Varianten bieten
vielseitige Moglichkeiten -
perfekt fur Desserts, Salate oder |,
als erfrischende Leckerei direkt
aus der Dose.

FUR WEITERE INFORMATIONEN WENDEN SIE S ‘iLﬁAN: L
EINKAUFSABTEILUNG DER SPAR INTERNATIONAL, AMSTERDAM, PE T@SPAR-INTERNATIONAL.COM

=
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